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Como dissemos em nossa mensagem
Motivagdo & Sucesso anterior
(#1608), o Web Summit realizado em
Portugal nos dias 02 a 04 de novem-
bro de 2022, vem se consolidando
como o principal evento de inovacdo
do mundo. A escala global do even-
to, a amplitude de temas e o encon-
tro de culturas fazem com que essa
seja uma oportunidade imensa de
networking, aquisicdo de conheci-
mento, identificacdo de tendéncias e
transformacdo de negdcios.

A Web Summit 2022 nasceu com a
premissa de identificar megatendén-
cias de negdcios e como elas se apli-
cam a diferentes segmentos e na
edicdo deste ano eles chegaram a
cinco (05) megatendéncias que mol-
dardo o comportamento das socie-
dades, das empresas e das pessoas
nos préximos anos. Em nossa mensa-
gem anterior analisamos a primeira
megatendéncia que é O protagonis-

mo da Geragdo Z e agora quero
comentar com vocé, leitor, a quinta
megatendéncia que é A SUSTENTA-
BILIDADE REINVENTADA.

“Para nossa presenga no planeta,
ndo existe ‘plano B’: se o ritmo de
devastagdo continuar, a Terra so-
breviverd, mas o ser humano terd
tempos muito dificeis. A urgéncia
desse tema se imp6e em processos
produtivos, na recuperagéo do
meio ambiente e, especialmente,
em repensar o consumo.

Dos ‘3R’ - Reduza, Reuse e Recicle -
o reuso tem um papel fundamen-
tal. Ao entendermos que o
‘descarte’ de produtos nédo funcio-
na do ponto de vista planetdrio,
fica claro que é preciso estimular a
reutiliza¢do dos bens — o que gera
novas oportunidades no mercado
‘second hand’, que terd um enor-
me crescimento nos préximos
anos.

Luiz Marins

Mais do que consumo, a
sustentabilidade passa a
ser um valor incorporado
ao mindset da sociedade
— e, por isso, impulsiona
comportamentos, deci-
sOes e motivagoes.”

Assim, temos realmente que mu-
dar nosso modo de pensar e agir
em relagdo ao meio-ambiente
incorporando em nossas empre-
sas e organizagdes o conceito e a
pratica da economia circular e
empreender agdes concretas
dentro dos 3R — Reduza, Reuse
e Recicle — e dar mais énfase ao
reuso do que temos dado.

Assim, desde a reutilizacdo de
embalagens até o retrofit de ma-
quinas e equipamentos, essa
tendéncia exigira de todos nds
acdes conjuntas em que toda a
empresa deve ser envolvida.

Estamos preparados para essa
mudanca? Acreditamos na im-
portancia de reduzir, reutilizacdo
e reciclar? Fazemos o reuso de
tudo o que podemos fazer?

Novos tempos. Novos desafios.

Pense nisso. Sucesso!

§4 4%

ANTHROPOS MOTIVATION & SUCCESS

NTHROPOS

ANTROPOLOGIA EMPRESARIAL

motivacao@marins.com.br - www.anthropos.com.br
Assine as mensagens "Motivacdo & Sucesso” em
www.livrariamarins.com.br



